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     阅读推广是图书馆的常规工作 

2013年全民阅读的倡议
使阅读推广成为热词 

但阅读推广却一直就是
图书馆的常规工作 

坚守常规已属不易 

创意导读难能可贵 

各馆特色各自精彩 

 

图片来源：google图片搜索 



本馆的阅读推广活动 

常规宣传:馆刊\馆报\校报专栏
\主题荐阅 

网络导读:网站\显示屏\微博\微信 

读书月 :讲坛\征文\阅读之星 

读书会: 经典阅读\中南书话 



一、常规导读：馆刊馆报 

《图书馆与读者》 

《财经政法资讯》 

《希贤书韵》 

大厅《名家名作》专栏 

校报设《走近图书馆》 

《漫话图书馆》专栏 

如：2014.11.24校报上面有

两篇关于图书馆的内容：
“图书馆多项举措服务师
生”、“在图书馆发现宝
贝” 

 



常规导读：主题荐阅 

常规主题荐阅活动 

由咨询部、采编部、流
通部每部抽两人负责。
每一到两周进书库按主
题（文学、历史、哲学、
社会学等）选三百多种
图书推送到大厅“好书
新书荐阅”处。 

选书标准：兼具人文经
典和通识可读性。极受
学生欢迎。 

践行印度图书馆学家阮
纲纳赞先生为人找书为
书找人的理念。 

                                       



   二、 网络导读 

《阅读大视野》 

    导读博客 

大厅显示屏滚动播报
新书报导 

网上学者推荐书目 

微博\微信 

 

 



三、精彩纷呈读书月 

每年的读书月，是图书馆备受瞩目的节日。读书月
活动在本馆已开展了九届,每届提炼一个主题标语: 

 “知识——您的需求，服务——我的职责，相约图
书馆” 

好书需要共赏 阅读丰富人生 

阅读  跃起的力量  

探幽揽胜  品味书香 

阅读历史  感悟未来 

爱阅·悦读 

阅读点亮人生  书香润泽心灵 

开卷有益   阅读助飞梦想 

 

 

 



读书月形成的品牌活动 

名师讲坛 

大学生讲坛 

TEDxZUEL演讲 

影像中的图书馆 

阅读之星\荐购之星\文献传递之星 

图书馆征文\印象图书馆征图\馆徵馆训征集 

阅读报告 

数据库宣传培训 

 



名师讲坛 

胡德才《文学名著的魅力》 

胡德才《杨绛的美丽人生及其
文学世界》 

 李纲《挑些书来读着玩》 

李纲《西方文学经典中的中国
形象》 

鲁小俊《古典小说名著的阅读
和欣赏》 

古远清《假如我有九条命》  

罗小静《走进现代文学的世界》 

张玖青《 现代视域下的《诗
经》情诗解读 

 

 



名师讲坛----希贤大讲堂 

每年一到两次的名师讲坛极受学生欢迎 

明年计划升级为希贤大讲堂,每月一次 

将邀请更多的名师来图书馆展示他们的
风采；让更多的学子于潜移默化中领悟
阅读的美妙；也提升图书馆作为大学精
神文化中心的凝聚力和形象。 



大学生讲坛 

是图书馆支持学生社团组织的一个共赏好书
的演讲比赛。 

已成功举办五期，是每年读书月活动的靓点。 

 



TEDxZUEL演讲 

   关于TED   （technology, entertainment, design在英语中
的缩写，即技术、娱乐、设计）是美国的一家私有非营利机
构，该机构以它组织的TED大会著称。 

 TED的宗旨是“用思想的力量来改变世界”。TED演讲特点
是毫无繁杂冗长的专业讲座，观点响亮，开门见山，种类繁
多，看法新颖。 

   在“传递优秀思想”这一价值的指引下，TED推出了本地
化项目。TEDxZUEL是由中南财经政法大学TED爱好者成
立。 

   TEDxZUEL社团挂靠图书馆，由图书馆支持，每月的演讲
会和沙龙在图书馆报告厅和会议室进行。  

为保证效果,演讲会不超过200人,沙龙不超过50 人,网上抢票
方式，一票难求,是图书馆极具人气的活动。 

每次邀请的都是经历独特，视野开阔，有精彩的人生履历的
嘉宾。有阅读真人图书的感觉。                                



TEDxZUEL演讲 



影像中的图书馆 

 

 



阅读之星荐购之星文献传递之星 

在系统中统计本科生研究生教师中
借阅量前十、荐购数前十和文献传
递量前十的读者为借阅之星，荐购
之星文献传递之星。 

借阅之星颁奖及学生读者座谈会 

馆领导分头到院系为教师读者颁奖 



阅读报告 

 



通过统计分析整理的阅读报告，让我们对读
者的阅读倾向，读者借阅排行榜，各学科的
文献借阅量、图书馆的图书和电子资源的利
用率有一个比较清晰的把握。 

学校领导、各学院和研究生院非常重视阅读
报告提供的信息。 

 

 



四、雅俗共俗读书会 

读书会是阅读推广的一个重要的载体，
宗旨是，传递“博学优雅，公民精神，
国际视野，技能卓越”的理念，引导
学生的精神成长。 

经典阅读 

中南书话 

 



经典阅读 

 

特邀法学院韩桂君老师主持图
书馆“阅读经典”读书会，每
周六下午2点在首义馆四楼报
告厅进行;每周日上午8点在图
书馆六楼会议室进行。 

活动形式：提前一周公布阅读
书目（三到五种），以人文及
法律经典原著为主。 

学生事先提交读书报告并在会
上讨论。 

面向全校师生。 

 



经典阅读 

因为有周老师和韩老师两位有文化底蕴，又有责任
感和公益心，热心阅读推广的教授作主持，保证了
经典阅读读书会有一个很好的起点，也保证了较高
的水准。 

读书会提前告知书目，有助于读者事先通读一遍，
有一个初步的认知，并详细了解经典的产生背景和
作者写作时的处境，查找相关的辅助性的资料，加
深对经典的理解。 

读书会以小组讨论的方式进行。参加者有老师、博
硕士研究生、也有本科生，大家在精读的基础上有
的放矢的解读、研讨和不同视角的交流碰撞，加上
主持者的导读和点评，增加了阅读的兴趣和效果，
无疑会带给大家不一样的阅读感受和体验。 

 



经典阅读 

对于经典阅读的导读，馆领导非常重视。
对于导师指定的书目，会加大复本量
（十到二十）。尽量满足读者的阅读要
求。每期由图书馆提供五本书奖励表现
最好的同学。 

读书会后有详细的记录和总结，发布在
主页的新闻栏和图书馆微博微信上，这
种具有示范效应的经典阅读实践，必将
辐射、影响和带动更多的人走近经典、
热爱阅读、提升自我。 



中南书话 

是由图书馆学生读者管理委
员会组织的一个读书会，由
馆员做指导老师。 

相对于经典阅读来说，是比
较普及的层面。 

不限于经典，大家可以共享
好书、共赏电影、共享诗歌 

活动形式有读书沙龙\书评
比赛\老师点评 

是热爱阅读的书友聚合的一
个平台。 

每月一期。 

 

 



五、阅读推广结语 

首先是领导重视，图书馆每年有馆领导带队走访学
院以及知名专家学者的活动。通过走访了解意见建
议，推荐资源服务。 

 对于各种阅读推广大力支持活动经费。馆报馆刊提
高稿酬标准。读书月活动向学校申请专项经费奖励
各类获奖者。获奖面宽，并对教师读者送奖到学院。 

争取数据库商的支持，支援一些带公司标识的纪念
品，凡参与者均有奖品。吸引读者的兴趣。 

积极联系校团委和学生社团，协作组织各项活动。
如“大学生讲坛”就是和统数学院学生会合办，
TEDxZUEL的演讲会和沙龙固定由图书馆提供报告
厅和会议室。 



图书馆是大学的精神文化中心，推广阅读，引导阅
读是一件责无旁贷的事。 

无论是坚守传统还是创新进取，都需要我们有一种
不改初衷的热情和信仰。 

通过这样的努力，倡导阅读的理念，培养阅读的习
惯，于潜移默化中提升读者的人文素养，影响读者
的精神成长。那么这份工作便是我们足以自慰的事
业和成就感的来源。 



美国“年度图书馆人”：南希·珀尔 

南希·珀尔是华盛顿图书中心的主任，她于1998年发起的
“如果所有西雅图人读同一本书”的活动，将整个城市变成
一个大读书会。“一城一书”的阅读推广活动，十几年来，
风行全世界。 

 2011年，美国的”年度图书馆人”颁给了南希·珀尔。她对
阅读的推广，延伸到了社区、电台、电视。 

我们还可以做得更好! 

 

 

 



谢谢大家！ 



 


