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• 建立策略，增强组织推广能力 

• 小布为媒，搭建互动交流平台 

• 活动引领，打造阅读推广中心 

• 创意推广，探索寓教于乐方式 

• 合作交流，拓展阅读推广宣传 

 

 

 

 

 



1   建立策略，增强组织推广能力 



资源 

环境 

图书馆形象 

机构设置中将普遍性服务与学科专业服务分离 
设置专职岗位负责图书馆推广工作。包括活动策划人员、
设计人员、网页建设人员 

1   建立策略，增强组织推广能力 

服务 
宣传推广的主要任务 



找寻合作伙伴 

宣传小组 

统一 
规划 

多元化
活动 

运用创
新传媒
手段 

寻找合
作伙伴 

读者群
细分 

鼓励工作人员加强学习提高业务素养 
参观相关图书馆及博物馆、艺术馆增强艺术素养 
与同行交流学习先进经验… 

宣传推广的举措 



宣传推广的策略 

 策划上，资源与服务并举，人文与科技兼容 

 内容上，寓教于乐，轻松氛围，快乐阅读 

 设计上，响亮口号，统一风格，书香氛围 

 组织上，积极联合多方组织，合作共赢 

 宣传上，传统现代相结合，密切联系学生 

了解阅读     亲近阅读     善于阅读      喜爱阅读     
习惯阅读   

爱上图书馆   



 

2 小布为媒，搭建互动交流平台 
 



2 小布为媒，搭建互动交流平台 

 

根据大学生的喜好与兴趣，精心设计了卡通形象——小布，
一推出即成为读者的好朋友，被誉为武汉大学图书馆的虚
拟馆员和形象代言人。 



武汉大学图书馆虚拟形象代言人“小布”传递爱与正能量  

  小布  Ibooke 

 狮子座女生 

憨厚亲切、偶尔卖萌的馆员 

小布很忙很萌，传播爱与正能量…… 

阅读文化环境 



小布的推广（纸媒推广） 

小布形象被广泛应用于图书馆的宣传海报、

新生手册、读者留言板等印刷媒介中 



（1）小布晴雨表系列 

小布的推广方式（网络媒体推广） 



（2）小布QQ表情系列 

小布的推广方式（网络媒体推广） 



（3）小布节日主题系列 

小布的推广方式（网络媒体推广） 



（4）小布新生专栏系列 

小布的推广方式（网络媒体推广） 



小布的推广方式（文创产品） 



小布3D立体形象 

小布的推广方式（3D立体形象推广） 

利用影像、声音、动画等表现形式，

是最为直接、最为真实的感官效果 



小布的推广方式（互动活动中推广） 

• 带读者“畅游图书馆”  

• 带读者参加“书山寻宝”答题活动 

• 引导读者使用温情提示卡 

• 节日中问候 

 

 



动感
化 

符号
化 

趣味
化 

小布的推广效果 

图书馆与读者之间的情感纽带 

@ 武汉大学图书馆 

小布好贴心！ 
小布，我爱你，就像爱武大！！ 
更感谢所有图书馆的老师，爱你们哦 
武小布，哈哈，这个名字真有爱 
小布辛苦了 感恩节快乐！ 

案例“基于卡通形象小布的高校图书馆阅读推广”
获得2014高校阅读推广活动优秀案例一等奖； 



 

3   活动引领，打造阅读推广中心 
 



3   活动引领，打造阅读推广中心 
 

两大主题活动 
 

多元活动 
打造阅读品牌 

图书馆文化活动月 
武汉大学读书节 
 

珞珈阅读广场 
真人图书馆 
阅读之星、毕业季 
图书漂流、社会共建 
音乐随心听 
 

 

文华系列 

文华讲坛 
文华书潮 
 
 



两大主题活动 

“馨香悦读 激扬梦想” 
武汉大学读书节 

 

“书香珞珈 成才武大” 
图书馆文化活动月 

 

每年4月-5月
世界阅读日 

每年10月-11月 
新生季 



主题活动——武汉大学读书节  
“馨香悦读 激扬梦想 ”2014武汉大学读书节 



主题活动——武汉大学读书节  
“馨香悦读 激扬梦想 ”2013武汉大学读书节 

阅读推广中心 



主题活动——武汉大学读书节  

photo 

书史巡航 
——中国书史展 

photo 

悦读你我 
——真人图书面对面 

photo 

馨香悦读 

——读书征文大赛 

photo 

艺文盛宴 

——珞珈阅读广场 

photo 

爱书爱馆 
——大型图片展及签名活动 

photo 

移动阅读 
——资源在你手中 

photo 

图书畅读 

—人间四月读书天 

photo 

阅读人生 

——名师读书荐书 

photo 

心灵鸡汤 
——读书格言展 

photo 

悦读共享 

——绿色阅读进社区 

photo 

一路书香 
——“最是春光好读书”     
影展晒书 

photo 

读书感言 
——微书评大赛 

“馨香悦读 激扬梦想 ”2013武汉大学读书节 

阅读推广中心 



主题活动——图书馆文化活动月  
“书香珞珈 成才武大 ”2014图书馆文化活动月 



主题活动——图书馆文化活动月 

“书香珞珈 成才武大 ”2014图书馆文化活动月 

四大系列 

珞珈新人堂（青柠之旅 ） 

珞珈互动园（舍我其谁） 

珞珈读书会（艺文盛宴） 

珞珈大展堂（刹那芳华） 



主题活动——图书馆文化活动月  
“书香珞珈 成才武大 ”2013图书馆文化活动月 

1、豁然开览——新生专题网站 

 

2、书海畅游——参观图书馆 

 

3、艺文荟萃——珞珈阅读广场 

 

4、资讯盛宴——信息素养培训 

 

5、书山寻宝——玩转图书馆 

 

6、灵动指间——微博互动 

 

7、秘密活动——请你来命名 

 



主题活动——图书馆文化活动月  
“书香珞珈 成才武大 ”2013图书馆文化活动月 



主题活动——图书馆文化活动月  
“书香珞珈 成才武大 ”2012图书馆文化活动月 



主题活动——图书馆文化活动月  
“书香珞珈 成才武大 ”2012图书馆文化活动月 

1、豁然开览——展台宣传 

 

2、玩转图书馆——新生参观图书馆 

 

3、玩转图书馆——书山寻宝 

 

4、且听书语——阅读人生 

 

5、惟美是图——我眼中的图书馆摄影比赛 

 

6、资讯盛宴——信息素养培训 

 

7、如影随行——电影艺术赏析电影赏析 

 

8、灵动指间——寻找图书馆微博幸运粉丝 



 
 

 

文华品牌活动—文华讲坛 

（http://wenhua.lib.whu.edu.cn/） 

促进文化传承和创新 

2014年创办的讲座品牌 
武汉大学的文化象征 
武大学子的精神殿堂 

http://wenhua.lib.whu.edu.cn/


 
 

 

文华品牌活动--《文华书潮》 

 

中国图书馆学会阅读推广委员会指定书香园地 

倡导阅读风气 促进阅读推广 

2014年创办的读书类文化刊物 
每年编发四期，免费取阅赠送 
面向社会各界征稿 



多元艺文活动 

• 广泛开展合作 
• 每周都有艺文活动 
• 兼顾普适性与专业性 
• 满足多样需求 

珞珈阅读广场 
真人图书馆 
艺文展览 
阅读之星 
毕业季 
主题书展 
社区阅读 
音乐随心听 



“珞珈开卷”    

“影像阅读”   

“音乐空间” 



感受心灵融合与思想碰撞，感受知识与文化的魅力...... 



悦读你我  真人图书馆 

各具特色的“真人书”，面对

面沟通，分享精彩人生经历
与感悟历史 



毕业季 

“共享书香 放飞爱心” 

2013年毕业生图书捐赠活动 

图书捐赠爱心卡 & 小布书签 



音乐随心听 



社会共建活动 
共建读书之城 
社区阅读 
图书漂流 
社会捐赠 
走进企业 



 

4 创意推广，探索寓教于乐方式 



4   创意推广 ， 

新生通关游戏 “拯救小布” 

小布读书格言FLASH 

探索寓教于乐方式 



创意推广—新生通关游戏 “拯救小布” 

寓教于乐，以游戏化、在线化方式将图书馆历史
概况、资源、服务和宣传活动等融入游戏中，新
生以玩游戏通关的方式在线开通图书馆功能 



将图书馆的资源与服务信息融入游戏中 
新生以在线玩游戏通关的方式开通图书馆功能 

 第一年推出效果： 
•日均参与人数过百 
• 总参加人数为新生人数
72.5%，参加人数中98%
通关 
• 对游戏风格和形式90%的
学生持认可或赞赏态度 

• 不受时空约束，节省人力物力，提高工作效率 
• 创造了耳目一新的、良好的图书馆培训“初体验” 
• 大大增加了图书馆和图书馆员的亲和力 

创意推广—新生通关游戏 “拯救小布” 



创意推广活动—小布读书格言FLASH 
 



 

5 合作交流，拓展阅读推广宣传 
 



5 合作交流，拓展阅读推广宣传 
 

参与 

沟通 

合作 

共赢 

学校相关部门 

图书馆 

学生组织 



合作交流—— 学生组织合作共赢 

"参与  沟通  合作  共赢" 

最亲密、最多样、最欢乐、最感动、最给力 

 

 主题活动竞标方式 
 勤工助学方式 
 学生组织协作管理方式 
 学生自创申请方式 

图书馆与学生组织的合作方式 



合作交流—— 学生组织展示平台 

 海报平台 
 展览空间 
 数字标牌（电子海报、视频） 



合作交流—— 阅读推广宣传平台 

  全媒体宣传渠道 

  合作性宣传方式 

  主题化宣传设计 

图书馆网站 
官方微博 
武汉大学未来网 
武汉大学自强网 
珞珈山水BBS 
武汉大学广播台 
众多学生组织平台 



武汉大学图书馆阅读推广效果 

  图书馆塑造并提升了整体形象 

  拉近了图书馆与读者的距离,培养了一批关注和热爱图 

书  馆、主动建言献策的热心读者 

  形成了阅读推广活动品牌 

  学生团体、校内媒体主动联系，寻求合作 

 
 
 
 



得到读者广泛好评 

为什么偏偏我毕业了？ 

书香珞珈名不虚传、成才武大桃李满天下 

馆员好亲切，教导我们通过微博了解图书馆，利用

图书馆，读研期间一定向1000+本书靠齐 

谢谢图书馆的老师们，活动太给力了 

图书馆塑造并提升了整体形象 



得到读者广泛好评 

我能说你们真的很棒吗！！图书馆的每一个角落都是

人性化的体现，还有哪里的工作人员真的很好，很细

心！我想说，你们真的打动了我哦。。。 

这样的图书馆真的好亲切！！ 



初步培养了一批关注和热爱图书馆、主动建言献策的热心读者 

• 热情的学生志愿者 

图书馆塑造并提升了整体形象 

铁杆粉丝不仅自己积极参加活动，而且
很多还主动当起了图书馆义务咨询员 



学生团体、校内媒体主动联系，寻求合作 

• 一些学生团体，如“珞珈论坛”积极谋求与我们合作  

• 珞珈山水BBS主动联系我们，以我们的宣传活动作为进站
大图宣传  

图书馆塑造并提升了整体形象 



• 获授“2013 全民阅读”先进单位； 

• “第五届图书馆管理与创新论坛”上，武汉大学图书馆设计
的服务推广海报获得POST大赛一等奖； 

• 图书馆与武汉大学青年志愿者协会合作举办的 “第五届珞珈
图书互换会”获得2014阿克苏诺贝尔中国大学生社会公益奖
银奖！ 

图书馆塑造并提升了整体形象 

获得了各种奖项 



问题与讨论 

 宣传活动本身的宣传推广 
 

 阅读推广活动的记录与保存 
– 收集整理活动开始到结束的所有资料。包括策划书、活动图片、

新闻报道、读者反馈等信息 
– 传播共享。部分文化活动资料数字化与网络化。 

 
 

 



谢谢！请批评指正 


